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Aqualith’ Park

“Het traffic, retall /& Ielsure Conceptf

IS een |n|t|at|ef van I’elta Media”




‘Ontwerpfase AquaILth Park
/ stappenplan

i
4

%
i -"r(-f
r'.)‘.I'

Research & Development
Marktonderzoek: rafﬁc Retaﬂ & Lelsure

I/

Recreatie, trende & Nederland In beeld
SWOT Analyse/

Aqualith Park concep/tontwerp

~ .-"

._\_\_\_\___-

Aanbevellnge{l & con*plus.le




Uitgangspunt
Park21, Haarlemmérmeer pr@ject




-

Aqualith Park—

"

/ - o
















‘Ontwerpfase Aqualith Park’
7 stappenplan /‘” i
Uitgangspunt: Park2 1fé: Haarlgmﬂé?r%eer projeet—

.--"-'. -
o s
e St

Marktonderzoek: eta|I & Lelsure
|/

Recreatie, trends & Nederland In beeld
SWOT Analyse/
Aqualith conqeptontWerp

.-"

Aanbevellnge{l & con*plus.lex '







Concept analyse

= \/erzamelen beschikbare a /gemene mformatle,, —
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= Informatie diverse studles scnpheg& prOJecten i
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= |nventarisatie retail & re|sure sectoren L

= Aanbod, locaties, vréag toekoms{ analyse

» Behoefte, mogelukh’eden & Verwachtmgen
= Doelgerichte & sﬁec’ﬂeké conceptinformatie

* Haalbaarheid arnalyse f:*)eleld cijfers & feiten




Spel en vermaak




Horeca en uitgaan




Attractie & pretparken

WERELD VOL WONDEREN
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Horeca
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ALGEMEEN RETAIL & LEISURE OVERVIEW
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Concept- Dilemma/ Discussie

Megabioscoop
Weliness of

Casino

| eisure Functies
Factory-outlet

Retail & Leisure
Sport & Vermaak

Juiste retail & leisure module




Leisure activiteiten schema 2009
0 100 200 300 400 K00 600 700 800 900 1000

Funshoppen
Buiienrecreatie
Zelf sporen
Urigaan

Bezoek afraches

Waierrecreaiie (x 1 miljoen)
Culfuur

Evenement

Wellness & Beauly
Sporiwedsinid bezoeken




Bestedingen (in €'s)
0 4] 10 15 20 25 30

Funshoppen

Weliness & Beauly
Utigaan

Evenement

Culfuur

Bezoek afiraciies
Sportwedsinyd bezoeken
Walerrecreafie

Butenrecreabe

Zelf sporten




Toekomst - Bevolking

170.000

Vergrijzing
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In beeld
Recreatie, trends &Nederland
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Vrije tijd & Recreatie a ]




Amusement &

Ontspanning




Retail(factory-outlet)




Kinderspeelparadijs










7
0
O

J

M

od
0
0
)
@

=

F =




‘Ontwerpfase Aqualith Park’

[ stappenplan // |
Uitgangspunt: I\/Iystery Park & Hortts pI’OJeCt o
Research & Development e i

Marktonderzoek: eta|I & Lelsure
|/

Recreatie, trende & Nederland In beeld
/ \ /’
,f e

l|,"f -.__\' II,. Fi

Aqualith conqeptontWerp

Aanbevellnge{l & con*plus.lex '







‘Ontwerpfase Aqualitbx»erk’

7 stappenplan ,/

Uitgangspunt: MySteI‘y Park & ng‘t’us proJeCt —

Research & Development f__f_,,f }

Marktonderzoek: eta|I & Lelsure
|/

Recreatie, trende & Nederland In beeld

SWOT Analyse/ /
. \/\ |
II |I 'a_\_‘.h

Aanbevellnge{l & cori*plus.le '




Conceptontwerp

Aqualith Park |




Doelstelling Aqualith Park

= Wat zijn de speerpunten?

= \Wanneer, hoe groot, deétart' —
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e
= Hoe sterk wil men ZICh ondersche|den’? <

= Onderscheidende |déntrte|t die aanslmt bij de
kernkwaliteiten van |de provmme regio & gebied
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Toekomst & doel
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= Sterkten en zwakten 7

/

= USP’s/ DNA van Park21 Amsterdam Delta Media —

= Zijn de locaties geschrf(t om te herontWJkkeIen’?

= Kansen en bedrelglr/ge«n
* Financieel haalbaarl‘)
= Wie zijn onze coﬁcu?rentén’?

e Innovatlemogelfljkhedenx




Strategie Aqualith Park -~

= Eigen visie, missie & doelsteﬁhgen

= Conceptontwerp & plan van aanpak =
= Traffic, Retail & Lelsure modu1es

= Brand, Marketing & f;r strategle -

2 GebledsontW|kkeI|ngplan Pafk21

= Financiering traje/ct \ f_/

* NewMedia & Crossmedm Technologle




Ontwerp Aqualith Park -~

= Besprekingen & akkoorden, e

= Ontwerp, ontwikkel & upéradefase —
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« Concept & conceptmgadules

= Ondernemingsplan {& busmessplan

= Actieplannen & werkschemaplannen

= Realisatieplan &/plar\van’ aanpak
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Aanbevelingen & Conclusies

Aqualith Park
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Project benodigdheden -~
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* Project voorﬂnanmerlng;

* Projectmanager & manageméntteam —

= Traffic, Retail & Lelsére spemahsten

= Marketing, pers & |nformat|ebele|d

3 GebledsontW|kk¢/|ng\ are‘mtect

= Financieel manrager V\

» Realisatie, maﬁagen & coord|nahe

\
= Monitoring by









