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Concept analyseConcept analyse
 Verzamelen beschikbare algemene informatieVerzamelen beschikbare algemene informatie Verzamelen beschikbare algemene informatieVerzamelen beschikbare algemene informatie

 Informatie diverse studies, scripties & projectenInformatie diverse studies, scripties & projecten

 Inventarisatie retail & leisure sectorenInventarisatie retail & leisure sectoren

 Aanbod locaties vraag toekomst analyseAanbod locaties vraag toekomst analyseAanbod, locaties, vraag, toekomst analyseAanbod, locaties, vraag, toekomst analyse

 Behoefte, mogelijkheden & verwachtingenBehoefte, mogelijkheden & verwachtingen

 Doelgerichte & specifieke conceptinformatieDoelgerichte & specifieke conceptinformatie

 Haalbaarheid analyse, beleid, cijfers & feitenHaalbaarheid analyse, beleid, cijfers & feiteny , , jy , , j
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Recreatie, trends & NederlandRecreatie, trends & Nederland



Vrije tijd & RecreatieVrije tijd & RecreatieVrije tijd & RecreatieVrije tijd & Recreatie
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ConceptontwerpConceptontwerp

Aqualith ParkAqualith Park



Doelstelling Aqualith ParkDoelstelling Aqualith Park
Wat zijn de speerpunten?Wat zijn de speerpunten?Wat zijn de speerpunten?Wat zijn de speerpunten?

Wanneer, hoe groot, de start!Wanneer, hoe groot, de start!

 Hoe sterk wil men zich onderscheiden?Hoe sterk wil men zich onderscheiden?

 Onderscheidende identiteit die aansluit bij deOnderscheidende identiteit die aansluit bij deOnderscheidende identiteit die aansluit bij de       Onderscheidende identiteit die aansluit bij de       
......kernkwaliteiten van de provincie, regio & gebiedkernkwaliteiten van de provincie, regio & gebied

 Visie zorgt voor draagvlak en motivatieVisie zorgt voor draagvlak en motivatie Visie zorgt voor draagvlak en motivatieVisie zorgt voor draagvlak en motivatie



Toekomst & doel Toekomst & doel 
 Sterkten en zwaktenSterkten en zwakten Sterkten en zwaktenSterkten en zwakten

 USP’s/ DNA van Park21, Amsterdam, Delta MediaUSP’s/ DNA van Park21, Amsterdam, Delta Media

 Zijn de locaties geschikt om te herontwikkelen?Zijn de locaties geschikt om te herontwikkelen?

 Kansen en bedreigingenKansen en bedreigingenKansen en bedreigingenKansen en bedreigingen

 Financieel haalbaar?Financieel haalbaar?

Wie zijn onze concurrenten?Wie zijn onze concurrenten?

 InnovatiemogelijkhedenInnovatiemogelijkhedeng jg j



Strategie Aqualith ParkStrategie Aqualith Park
 Eigen visie missie & doelstellingenEigen visie missie & doelstellingen Eigen visie, missie & doelstellingenEigen visie, missie & doelstellingen

 Conceptontwerp & plan van aanpakConceptontwerp & plan van aanpak

 Traffic, Retail & Leisure modulesTraffic, Retail & Leisure modules

 Brand Marketing & pr strategieBrand Marketing & pr strategieBrand, Marketing & pr strategieBrand, Marketing & pr strategie

 Gebiedsontwikkelingplan Park21Gebiedsontwikkelingplan Park21

 Financiering traject Financiering traject 

 NewMedia & Crossmedia TechnologieNewMedia & Crossmedia Technologiegg



Ontwerp Aqualith ParkOntwerp Aqualith Park
 Besprekingen & akkoordenBesprekingen & akkoorden Besprekingen & akkoorden Besprekingen & akkoorden 

 Ontwerp, ontwikkel & upgradefaseOntwerp, ontwikkel & upgradefase

 Concept & conceptmodulesConcept & conceptmodules

 Ondernemingsplan & businessplanOndernemingsplan & businessplanOndernemingsplan  & businessplanOndernemingsplan  & businessplan

 Actieplannen & werkschemaplannenActieplannen & werkschemaplannen

 Realisatieplan & plan van aanpakRealisatieplan & plan van aanpak
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Project benodigdhedenProject benodigdheden
KwalificatiesKwalificatiesKwalificatiesKwalificaties

 Project voorfinancieringProject voorfinanciering

 Projectmanager  & managementteamProjectmanager  & managementteam

 Traffic Retail & Leisure specialistenTraffic Retail & Leisure specialistenTraffic, Retail & Leisure specialisten Traffic, Retail & Leisure specialisten 

 Marketing, pers & informatie beleidMarketing, pers & informatie beleid

 Gebiedsontwikkeling  architectGebiedsontwikkeling  architect

 Financieel manager           Financieel manager           gg

 Realisatie, managen & coördinatieRealisatie, managen & coördinatie

 MonitoringMonitoring
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